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LA VISION JAPONESA DEL PACKAGING / Por Lucas
Lopez con colaboracidon de César Zanardi
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La wision japonesa del packaging

o—DGECV.TV
predidente de la Asociacion de Disenc de Packaging de Japon v su wviaion sobre el
dizeno de packaging v la eatrategia de wvalor de las empresas en el contexto global.
Publicado el 4 de febrero de 2014 en ARQ, de Clarin, en exclusiva para DECV™
Lucas Lopez
Con colaboracion de César Zanardi — . -
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gentina representa un hecho de gran interes. Deade 2006, Fumi Sasada e3 presidente
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de la RAsociacion de Disefio de Packaging de Japon (JPDA, con B50 miembros de 1 Informacidn aitios
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Braviz Internacional, una agencia especializada en disefic de envases, identidad S
corporativa, identidad de marca v desarrollo de nombre, entre otrald areas vinculadas

g R EsErategia ek negociode k- branaing - ACceder

Con una carrera ejemplar (inicio 3u actividad en Landor Associates, en San
Francisco), para Fumi Sasada ™las marcas v el disefo juegan un rol esencial en la ~ e R AT
con3truccion de puentes entre la empresa ¥ el consumidor medio. Bravia crea marcas

gque - logran de menera exXitoga acercar-a la empreda vl consumidors - Los ayudamsa o

tocar el corazon del consumidor ¥ construir una relacion positiva entre ellos.” En un

mercado tan exigente como £l japones, "la tarea del disefio de packaging e3 vender el

producto ¥ elevar la imagen corporativa de la empresa. Por £3a razon tambieén hacemos

micho redisefio de envases, para mantenerlos atractivos y 3iempre competitivos™

Miuchos e eatod conceptod 3¢ encuentran en-gu libro "Eight -Elemeniz of Powerful

Package Design™, gue 3e editd en 2013 traducido al ingles. Loa ocho elementos que

deacribe Sasada en su libro son Sensibilidad Creativa, Ideas, Conocimiento, Tecnica,

Vision Comercial, Comprension, Pasion y Satisfaccion.

EEgos 0 AN e T prE LA I One s - oraculares Iag  reapuestag gueorrece -Sagada g -AR0 300 183
de un hombre de poder dentro del diseno, muy conocedor del negocio ¥ apasionado de la
profesion, Ccon respuestas muy practicas: THay gente gue nace con talento peroc en
diseno de packaging €3 muy importante la técnica v la e¥periencia, e3 decir gue el
buen disefiasdor e3 aguel gue conjuga talento ¥ oficio”. Para €1, M3i una empresa no
atiende au disefioc baja au calidad, aungue el producto sea bueno”.

Actualmente, en Bravis trabajan en proyectos de diseno para Neatle, Hit Hat v Coca
Cola, entre otrod productos de gondola como chocolates, aceites ¥y cervezasd. Sasada
pone de relieve su orgullo oriental, “ya 3ea en diseno o desarrcllo de nombre, cuando
vemod el numero de direcciones que exploramos v la calidad del trabajo creativo gue
ofrecemo3d, nadie puede woltear a Bravia®”. S5in embargo, no todo e3 facil, incluso para
un gigante. Segun s3e sincera Sasada "disefiar packaging 3 una lucha diaria®. Muchos

'I

clhientes ereen gue o eatudio Son girvientes”

LG u'?ﬁ?;

i,;'._

Ademas de la gran cantidad de propuesatas de disefio por cada encargo, otros datos de
proporciones globales lo habilitan. Con oficinas en Tokyo, Seul, Shangai, New York v
L.ausana, Bravia {(gue surge de la union de Branding v Viaion) gano Pentawards todos

lopa anos deade gue 3 creo e remic en 2008. RAdemas, del mercado doméstico japoneés,
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Bravia disena para todo el mercado asiatico. Una estrategia voraz oque se afianza con
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Jus oficings internacionales, 731 engrme cantidad de-empleados £ntodo el mundc -y en
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eapecial 3u tajante vision comercial “un buen envase puede vender 3olo una VeEs
producto, 3i el producto no 3 bueno dejara de venderse.”
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